IAB Tirkiye Internet Olcimleme Arastirmasi

IAB Tiirkiye Internet Olciimleme Arastirmasr’na goére Tiirkiye'de 12 yas Ustil
Ia 24 .550.892 Intemet kullanicisi var. Arastirma bu kullanicilarin %86'sin1 kapsiyor.

Arastirmanin Eylul 2011 verilerine gore dikkat ¢ekici bazi istatistikler soyle:

Tatile de giderim, Hergiin veya Haftada Bir Ka¢ Kere Internet’e Girenler
Internet'e de girerim!

Kadinlarimizla ilgili il infografigi 6 ay énce yayinlamistik,

sosyo demografideki ve online kullanimdaki degisikliklere

bakmak i¢in bu ay bir karsilagtirma yapmak istedik. M ART 20 1 1
Rakamlara baktigimizda, kadinlarimizin yaz déneminde de

Internet'i gayet aktif olarak kullandiklarini gériyoruz.

Bu kitlenin %67’si 25 yas Ustl ve hane aligverisinden so-

ruqu, %85'i ABC1 SES grubunda, %50si lise ve Ustil 712 Mllyon Kl§|%69
diplomaya sahip. Kadinlarin %21’i 6zel veya devlet sektdri

calisani.

Kadinlar, gercek hayatta oldugu gibi, Internet'te de sos-

yaller (7 Milyon kadin) %46’s1 6grenci, %33'l ¢alisan, Sosya| Medyadakl Kad|n|ar \a
>

EYLUL 2011

8.5 Milyon Kisi...%79

%21'i evde olan kadinlarimiz, sosyal medyayi en gok
cevreleriyle haberlesmek icin kullaniyorlar. Tabi bir de 0 |
gunlik kosusturmaca iginde kendilerine zaman

kazandiracak ¢oztimler bulmak veya danismak i¢in blog ve

forumlardalar. M ART 201 1
Baska mecralari da Internet tizerinden tiiketiyorlar: %43’
gazeteyi ve haberleri Internet’ten okurken, %42’si
Internet’ten dizi ve video izliyor. 18-24 yas arasindaki geng
kadinlar bu kitiede %38 agirliga sahip.

Son olarak, kadin hedef kitlede reklamvereni ilgilendiren
énemli bir durum: 12-24 yas genglere baktigimizda, geng
kadinlarin yuzdesi %51, yani erkekleri gegmisler. Bu kitle
cok yakin gelecekte, kendi yaslarindaki erkek kullanicilari,

online zamanda da, online aligveriste de gececek ve dijital- Dljltal Anneler
de markalarin birincil hedef kitlesi haline gelecek.
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7,5 Milyon Kisi...%72 7 Milyon Kisi...%65

Hazirlayan: Oya 6ne;"Ya§ayan
IAB Tirkiye Teknik Komite Uyesi /

IAB Europe Mobil Komite Uyesi MART 201 1

.Fruplarl

12-24 5965124  56%
25-34 2515.052 24%
35-44 1187349  11%  Universite ve Ustii Egitimli Kadinlar
45 - 54 617.991 6%
55 + 351.150 3%
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2,2 Milyon Kisi...%22 27 Milyon Kisi...%25
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2 Milyon Kisi...%19 2.1 Milyon Kisi...%20
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IAB Tiirkiye

33 ilkede faaliyet gésteren IAB (Interactive Advertisement Bureau), tim dinyada interaktif reklamciligin gelismesi, reklam yatinmlarindan daha fazla pay almasi icin
calisiyor. Bu amag dogrultusunda reklamverenlere ve ajanslara interaktif iletisimin katma degerini anlatiyor. Kamu nezdinde yirittigu cesitli faaliyetlerle endistrinin
dogru ve nitelikli bicimde, uluslararasi kurallar ve standartlar cercevesinde biyimesine katki sagliyor.

Merkezi Amerika’da bulunan IAB'nin, Avrupadaki Glke bazi érgitlenmesi IAB Europe tarafindan koordine ediliyor.

Turkiye'de 23 firmanin isbirligiyle 2007 yilinda kurulan IAB'nin bugin itibariyle 119 Gyesi var. IAB Tirkiye'de Internet 6lcimleme Arastirmasi, Mixx Awards, Yogun
Interaktivite seminer dizisi gibi faaliyetleri yiritiyor, diger IAB'lerle ortak calismalar yapiliyor.

Ayrintili bilgi icin: www.iab-turkiye.org



