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AHMET PURA SEKTORUN ADINI KOYDU:
DIJITAL PAZARLAMA ILETiSiMI

IAB Tiirkiye Bagskani Ahmet Pura, Web 3.0 istanbul Konferansi’nda yaptigi konusmada I1AB
Turkiye’nin hedefini, “dijital Tiirkiye markasi” yaratmak oldugunu bildirdi. Pura, IAB
Turkiye’nin bulundugu sektoriin 6zel bir adi olmadigini belirtirken, dijital pazarlama iletigimi

soyleminin sektorii en iyi sekilde ifade ettigini séyledi.

Web 3.0 istanbul Konferansi’na konusmaci olarak katilan IAB Tiirkiye Baskani Ahmet Pura,
‘Neden buradayiz?’ sorusuyla basladigi konusmasinda, konferansin yapilma nedenini, Tirkiye'de
internetin dnemi olarak ézetledi. Konusmasinda, internet niifusunun 32 milyona ulastigina,
internet’i kullanan genglerin %50’sinin 25 yas Ustiinde olduguna, internet’e girenlerin %43’(iniin
gazeteleri artik internet’ten takip ettigine ve Tiirkiye’de 4.7 milyon e-shopper olduguna dikkat

cekti.

Ahmet Pura sektér tanimlamasi igin, dijitalden internet’e, online’dan interaktife pek cok isim
kullanildigini, ancak en dogru tanimin “dijital pazarlama iletisimi” oldugunu vurguladi. Dijital
pazarlama iletisimi taniminin icerisinde ise, “dogrudan, ¢cok boyutlu, interaktif, élciilebilir,

hesap verebilir” kavramlarinin bulundugunu da belirterek tanimlamasini somutlandirdi.

Konferansta baskani oldugu IAB Tirkiye'nin hedeflerine deginen Pura, orta vadeli hedefini
Turkiye'yi dijital merkeze dénistliirmek ve dijital Turkiye markasini yaratmak oldugu soyledi.
Buna bagli olarak 6ncelikle Mixx Awards Tiirkiye’nin bolgesel bir yarisma haline getirilecegini,
yerli yazilim sanayisinin gelisimine destek verilecegini, diger IAB’lerle ortak insani kaynagi

degisim programlarinin baslatilacagini belirtti.

Ayrica Pura, KOBI’lere yonelik e-ihracat egitim programlarinin olusturulacagini, ihracat

potansiyeli olan dijital yatirimlara devlet destegi aranacagi bilgisini paylasti.



