i-Click

Son zamanlarin yikselen iletisim platformu dijital, reklam pastasindan aldigi payr her gegen gin artirmakta.
Tiketici segmentteri tarafindan dijital iletisim kanallarinin kullaniminin giderek artmasi, interneti vazgegilmez bir
mecra  kilarken, reklam  bitgelerinde internetin daha fazla yer almasini  saglamakta.

Bu noktada, internet reklamciliginda kullanilan format tirlerinin etkinligi bir soru isareti olarak ortaya cikiyor. Bu
konuda cok az global ve sifir yerel kaynak bulunuyor olmasi, bizi bu arastirmayl yapmaya gétirdi: Raporda
ayrintilarini bulacaginiz sonuglar arasinda en belirgin birkagi asagida:15 -49 yas grubundaki tiiketiciler Gzerinde
internet reklamlarinin etkinligini sorgulayan bir online arastirma gergeklestirdik. Raporda ayrintilarini bulacaginiz
sonuglar arasinda en belirgin birkagi asagida:

-Bannerlar internetteki 6ncii pazarlarin aksine Tiirkiye’de hala ise yariyor. En énemli igslevi sadece

siteye yoénlendirmek degil. Gériintiilendiklerinde bile marka bilinirligine katki saglamasi bakimindan
o6nemli. Bir diger énemli bulgu ise, her 10 kisiden birinin bannerda gérdiigii bilgi lizerine aramaya
“search” yo6neliyor olmasi.

-Bannerlarin etkili olabilmesi igin yayinlandigi sitenin igerigiyle uyumu , gérsel ve isitsel olarak ayrisma
c¢ok é6nemli. Tiiketiciler bulundugu sitedeki icerikle uyumsuz reklamlarla karsilastiklarinda istenen tepkiyi
vermiyorlar. Bu da dijital iletisimde “dogru medya planlamasinin” roliiniin giin gectik¢e arttigini
gosteriyor.

ilgi ceken internet reklami tiirleri
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Ayrica bannerla karsilastiklarinda markaya dikkat etme, siteye gitme disinda Grin/ hizmetle ilgili
baska kaynaklardan bilgi aramaya ydnlendirmede oldukga énemli.

Dogru medya planlama internet reklamlarinin ilgi gekmesini saglayan en 6nemli faktor
Bannerlarin ilgi cekmesi igin olmasi gereken faktérler nem derecesine goére siralandiinda, bannerin
yer aldigi siteyle konu ve icerik iliskisi en 6nemli faktor olarak ilk sirada yer alirken (%29),
hareket/animasyon, ses/ muzik ise (%17) ikinci sirada yer almakta.

Banner reklamin ilgi cekmesi igin gerekli faktorler

Yer aldid sitenin konusu ve
igerigiyle uyum

Hareket/animasyon

Ses glkarma/Miizik

Yer aldigi sitenin tasarim ve
gorselligiyle uyum

Banner ig¢inde bulunan
oyun/bilgi formu v.b.

Biiyiik ebat

Bannerin ebadi ve banner
icinde yer alan form, oyun
vb., diger ézelliklere nazaran

daha az énemli gériilmekte

Katilimcilar son 1 sene icinde internette karsilastiklari reklam uygulamalarinda

form doldurma (%77) ve (%71) Uye olma gibi aktivitelere katihyorlar.
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Form doldurdum Bir siteye Video Oyuna katildim Uriin satin Deneme iiriinii
tiye oldum izledim aldim talep ettim

i-Series

internet kullanicilarinin biyiik bir cogunlugu
nu olugturan erkekler (%70) reklamin
yonlendirdigi aktivitelere kadinlardan (%82)
daha az katiliyorlar.

internette karsilastiklari reklam igeriginin
ilgilerini gekmesi durumunda katilanlarin
blylk bir cogunlugu daha ¢ok form
doldurabilecegini (%74) belirtiyor. Bir siteye
Uye olacagini belirtenler ve video izleyecek
olanlarin orani ise (%59). Katilimcilarin
biyuk cogunlugu kargilastiklari reklamlar

karsisinda pasif bir tutum izlemiyor.
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Son zamanlarda begendikleri reklam tirleri

Son zamanlarda en fazla begendikleri
reklam tlrl sorusuna verilen cevaplarda

ilk sirada banner (%45), ikinci sirada video

gosterimi (%23) yer almakta. Sirasiyla

mini oyun ve sponsorluk, bannerlari takip
etmekte. Hareketli ve gorsel icerik
acisindan zengin uygulamalar

kullanicilarin daha fazla ilgisini cekmekte.

Banner reklam Video Mini oyun Sayfa /igerik Hatirlamiyorum
gosterim sponsoriugu
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iClick, Inquision Online Research ve Starcom MediaVest Group Digital ortakliiyla internet reklamlarinin anlamaya yénelik
kurgulanmig bir aragtirma modelidir. On-line panel tekniginin kullanildigi bu modelde veriler, Inquision’in sahip oldugu
Tirkiye panelinden gekilmekte ve raporlanmaktadir. Orneklem 15-49 yas grubundan toplam 548 kisiden olusmakta olup;
yas, cinsiyet ve bolgeler bazinda agirliklandirilmistir.Sorular gorsel érnekler ve tanimlar gosterilerek sorulmustur.
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